Etudier le fonctionnement et le rôle de différents médias en 3ème
Dans le cadre du 5ème chapitre de l’année, intitulé « Les médias : convaincre par l’image et le texte », autour du discours argumentatif, mes élèves de 3ème sont amenés à :

· lire l’image argumentative, notamment la publicité

· décrypter le journal télévisé de 20h
· et rédiger un article de presse argumentatif.
1. Lire l’image argumentative

Après observation de différentes publicités (transparents Hatier 4ème et 3ème), les élèves construisent une grille de lecture d’une image argumentative en deux temps : la dénotation (ce que l’on voit, une description objective) et la connotation (le message de l’émetteur, les symboles utilisés, les sous-entendus…).

Trace écrite : En lecture de l’image, on appelle dénotation les éléments descriptibles.

Après avoir décrit l’image et identifié le contexte de sa création, il faut chercher son sens caché : la connotation (fonction symbolique des éléments représentés, résonances culturelles et personnelles que l’image peut provoquer, valeur esthétique, but de persuasion).
Des groupes d’élèves présentent ensuite des exposés oraux :

· L’image de la femme dans la publicité, son évolution et son cadre juridique

Trace écrite : La publicité est avant tout une commande commerciale, une stratégie de marketing. Il s’agit donc d’avoir conscience d’être « une cible », c’est-à-dire de faire partie d’une clientèle visée.
· Le dessin de presse, dessin d’humour : un genre à part entière

Trace écrite : Le dessin de presse émet un jugement, manifeste un engagement, un point de vue sur l’actualité, souvent satirique.
· L’affiche politique, de propagande

(On n’approfondira pas ce sujet qui a été étudié en Histoire, et sera revu lors du chapitre sur la poésie engagée.)
Les élèves appliquent la grille de lecture d’une image argumentative à l’aide d’une fiche d’étude d’une affiche publicitaire « Rover cars » (NRP n°5, janvier 2008).
Ils présentent ensuite, individuellement et oralement, deux images publicitaires :
· une qui leur paraît convaincante

· une autre beaucoup moins convaincante

en en faisant la lecture organisée et en expliquant pourquoi ils les trouvent convaincantes ou non.

2. Décrypter le journal télévisé de 20h

Support : Article « Le journal de 20 heures : décryptage » d’Olivier Milot, dans le Télérama du 30 janvier 2008
Questions : Ci-jointes
Trace écrite : La fonction du journal télévisé de 20h devrait être : informer. Or, selon ce journaliste de Télérama, « on s’y informe peu et parfois mal. ». L’information est formatée, c’est-à-dire qu’elle subit un remaniement qui lui permet d’entrer dans un cadre imposé. Certains journalistes du journal télévisé sont accusés ici d’être hypocrites pour faire de l’audience. Leur façon de présenter semble avoir plus d’importance que le fond, c’est-à-dire le contenu, l’information véritable.
3. Rédiger un article de presse argumentatif (ci-joint)
