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Zapatillas que hacen crecer bosques

Podria ser una empresa mas de diseno de zapatillas, pero sus tres fundadores, Lizzie
Sabin, Damian Augustyniak y Marta Llaquet, quisieron darle un plus de diferenciacion.
Desde antes de su lanzamiento al mercado, en marzo de 2018, tuvieron claro que el
producto debia ser sostenible y que, ademas, por cada par vendido, plantarian dos arboles.
Una iniciativa que importaron desde Estados Unidos y que llevaron a cabo con la
colaboracion de la ONG belga We Forest. De momento, han plantado mas de 76.000
arboles repartidos entre la India, Zambia, Australia o el Amazonas. Una cifra que quieren
superar y romper la barrera de los 100.000 con el lanzamiento de las nuevas colecciones
de la marca.

Para poner en marcha la empresa, acudieron a la plataforma de crowdfunding?® Kickstarter,
en la que recaudaron 360.000 euros con los que fabricaron sus primeras 7.000 zapatillas.
“‘De esta forma evitabamos invertir dinero propio o acudir a otro tipo de financiacién”, afirma
Llaquet, consejera delegada de Saye. Luego dieron el salto a Indiegogo, otra plataforma de
micro mecenazgo. [...] “Estuvimos mucho tiempo porque no nos atreviamos? a fundar
nuestro propio e-commerce y desde ahi no corriamos riesgos con las ventas. Ahora
pensamos que deberiamos haberlo hecho antes”, sonrie la cofundadora. Un paso que
dieron en noviembre de 2019. Las zapatillas que disefian tienen en el color blanco y en el
estilo ochentero® sus sefias de identidad, “porque nos gusta mucho la moda de esta
década”, apostilla Llaquet. Las producen en una fabrica cerca de Porto, en Portugal,
‘porque en Espana era caro y tampoco encontramos ninguna fabrica que se ajustara a los
materiales que buscabamos”.

Tras la primera coleccion, llamada 89, que consta de seis modelos con detalles de distintos
colores, ahora estan inmersos en mas proyectos con reinvenciones y nuevos lanzamientos.
[...] También en julio han lanzado una coleccion vegana mediante preventa (hasta
septiembre no estara fisicamente) con la que han roto sus previsiones. “Encargamos solo
2.020 pares (solo una coincidencia con el afio de lanzamiento) y hemos tenido que pedir
2.800 pares mas”, afiade. Unas zapatillas que estan fabricadas con excedentes de la
industria de la automocién#, con algodén organico y con astillas de madera reciclada.
Ademas, el exterior y el forro® estan hechos con PET reciclado que proviene de botellas de
plastico y otros objetos que se tiran al contenedor amarillo. Para finales de afo prevén
lanzar un nuevo modelo llamado 95.

Durante estos dos afios de vida han fabricado mas de 40.000 pares de zapatillas con
precios entre 130 y 135 euros el par que han repartido en 85 paises. Espafia supone solo
el 4% de su mercado, mientras que su grueso esta en la exportacion a Alemania (32%),
Gran Bretafia (15%) y Bélgica (11%), entre otros. Ahora se les ha sumado el mercado
asiatico con destinos como Taiwan, que durante el mes de junio les ha encargado 700
pares de zapatillas para uno de los minoristas de calzado mas importantes del pais. Una
forma de venta en tienda fisica que, de momento, no se plantean ni en Espafia ni en
Europa. “No estamos en ese punto, ni tampoco tenemos intencion de entrar en tiendas
multimarca que vendan nuestro producto. De momento, solo online”, asevera Llaquet. Una
via que ha crecido desde el confinamiento.

Pilar Calleja, El Pais, 14/09/2020

! Crowdfunding = financiacion participativa
2 Atreverse a: oser

% Ochentero = de los afios 80

4 La automocion: ‘automobile

5 El forro: la doublure
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COMPREHENSION ECRITE (20 points)

Aprés une lecture attentive du texte, vous en ferez un compte rendu EN FRANCAIS
en faisant apparaitre les idées essentielles. (180 mots, + 10%)

EXPRESSION ECRITE (20 points)

Vous traiterez EN ESPAGNOL les deux consignes suivantes (300 mots, + 10%) :

1. Analice las razones del éxito de la empresa Saye.

2. “Espana supone solo el 4% de su mercado.” (lineas 33-34)

Explique como podria la empresa aumentar su cuota en el mercado nacional.

INTERACTION ECRITE (20 points)

A partir des éléments indiqués ci-dessous, vous rédigerez, EN ESPAGNOL et en
respectant les normes de présentation, la lettre commerciale que le directeur
commercial des Galeries Lafayette (40 Bd Hausmann, 75009 Paris) adresse au
responsable marketing de la marque Saye (dont les locaux se situent a Barcelone —
08018, c/ Llacuna 162, bureau 117), dans laquelle :

e il fait part de son intérét pour les produits de la marque et sa politique de
reforestation qui lui tient a coeur ;

e il précise qu’il souhaite proposer a sa clientéle soucieuse de I'environnement
les produits de la marque via son site de vente en ligne ;

¢ il sollicite un premier rendez-vous pour échanger au sujet de cette collaboration
a venir.

Formules de politesse.
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