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Fini Golosinas: las “chuches” más transgresoras del mundo son de Murcia 
 
“Con una experiencia de cerca de 50 años, somos el mayor fabricante español de 
golosinas1, con una importancia rotunda en las familias de caramelo de 
gelatina, marshmallow, chicle, caramelo duro, caramelo con palo y caramelo 
masticable. Nuestra principal tarjeta de presentación es el regaliz2, la categoría que 
más crece a nivel mundial”, asegura Antonio Andrés Sánchez Bernal, presidente de 5 

la multinacional murciana Fini Golosinas. 

La compañía cuenta con dos centros productivos, en España y en Brasil, y produce 
75.000 toneladas de golosinas cada año. Exporta el 80% de sus productos y vende 
en más de 100 países. Cuenta con nueve filiales internacionales (EE. UU., Brasil, 
Colombia, Italia, Chile, Reino Unido, Francia, Portugal y Perú) y más de 2.000 10 

trabajadores a nivel global. 

Sánchez Bernal, hijo del fundador de la compañía, afirma que la misión de Fini es 
divertir a los consumidores y ser transgresores3 con todos sus lanzamientos. “De 
hecho, nuestro tono de marca y nuestro posicionamiento así lo corrobora en todos los 
ejes que giran en torno a la empresa. Nuestra apuesta4 por la innovación continua nos 15 

ha llevado a implementar los últimos avances tecnológicos en todos los aspectos de 
nuestro negocio, con el objetivo de optimizar todos nuestros procesos y, por 
consiguiente, ser más eficientes y eficaces en todas nuestras áreas de trabajo”. 

El presidente de Fini sostiene que el sector de las golosinas está en constante 
evolución y dinamización para encontrar nuevos sabores, texturas, formas y estilos 20 

que seduzcan a los consumidores y, sobre todo, que sorprendan. “Ahí entramos 
nosotros. La innovación es uno de nuestros pilares estratégicos, además de la calidad 
y la internacionalización de la compañía. Contamos con un departamento de I+D+I5 

responsable de dar con las fórmulas más novedosas y revolucionarias del sector; con 
un equipo de marketing que siempre está pendiente de las últimas tendencias, 25 

investigando y analizando cuáles son las necesidades y demandas del consumidor, y 
con un equipo de producción que destaca por la capacidad de adaptación, flexibilidad, 
rigidez y compromiso en ofrecer todos nuestros productos con la máxima calidad. La 
sinergia positiva de estos departamentos, junto con la visión transgresora y divertida 
de los valores que impregnan la compañía, hace que seamos una marca que se 30 

arriesga y se atreve, lo que nos ayuda a encontrar el éxito y potenciar nuestras 
ventajas competitivas”. 

En esa línea, Fini siempre está inmersa “en una constante dinámica de innovación 
orientada siempre en la búsqueda de los mejores y más sorprendentes productos para 
sus consumidores. Por ejemplo, fuimos pioneros en desarrollar el regaliz sin gluten de 35 

todo el mercado; contamos con golosinas aptas para consumidores veganos; con 
certificados Kosher, para la distribución en el mercado hebreo, y Halal6, para el 
mercado islámico. Todos los consumidores son importantes para Fini y queremos que 
estos pequeños placeres sean disfrutados por la mayor parte del mundo”.

Emprendedores.es, 26/02/2021 
1 las golosinas: les bonbons, les confiseries 
2 el regaliz: la réglisse 
3 transgresor: aquí innovador, original 
4 una apuesta: un pari 
5 I+D+I: Investigación, Desarrollo e Innovación 
6 Kocher y Halal: casher et halal 

https://www.fini.es/es
https://www.emprendedores.es/casos-de-exito/fini-golosinas-chuches-mas-transgresoras-mundo-murcia/
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SUJET 
 

I. COMPRÉHENSION DE L’ÉCRIT (20 points) 
 

Après avoir lu attentivement ce texte, vous en ferez un compte rendu en français 
(entre 155 et 185 mots), en faisant apparaître les idées essentielles. 
 
 
 

II. EXPRESSION ÉCRITE (20 points) 
Vous répondrez en espagnol à la question suivante (entre 225 et 275 mots). 
 

Explique en qué medida actualmente, I+D+I es un aspecto indispensable del 
desarrollo y del crecimiento de una empresa.  
 
 
 

III. INTERACTION ÉCRITE (20 points) 
  
À partir des éléments indiqués ci-dessous, vous rédigerez une lettre commerciale, en 
espagnol, en respectant les normes de présentation, sans oublier les formules de 
politesse. 
 

L’assistant import-export de l’entreprise de confiseries Fini (Ctra de Madrid, 
Km.385, 30500 Molina de Segura, Murcia, España) adresse un courrier à l’un de 
ses principaux distributeurs en France, la société Glup’s France dont le siège 
social est situé au 86 rue du port, 93300 Aubervilliers. 

 
- Il lui précise que Fini sera présente au salon SIAL (salon des Industriels de 

l’Agroalimentaire) de Paris du 15 au 19 octobre 2022 (report de l’édition 2020). 
- Fini souhaite inviter le directeur commercial de l’entreprise Glup’s, qu’il connait 

déjà, avec la personne de son choix. 
- En effet, il explique qu’à cette occasion, l’entreprise Fini présentera une 

nouvelle gamme de bonbons et réglisses aux saveurs surprenantes et adaptés 
à un large public qui devrait les intéresser.  

- Il insiste sur l’importance de l’innovation pour l’entreprise Fini. 
- Il précise que ces nouveaux produits ont déjà rencontré en Espagne un large 

succès et qu’ils s’adaptent aux consommateurs les plus variés. 
- Il joint à ce courrier les deux cartons d’invitation pour assister au salon. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 


