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1) La Joconde, ou Portrait de Mona Lisa, est un tableau de Léonard de Vinci, réalisé entre 1503 et 1506, qui représente un buste, probablement celui de la florentine Mona Lisa del Giocondo
2) La Joconde est tellement devenue un objet de fascination que la  plus grande marque de lingerie Chantelle ont pris l’emblème et l’on utiliser lors de leur campagne publicitaire la référence de Mona Lisa.

3) Le lien entre les deux œuvres est de prendre un tableau connu pour en faire une campagne publicitaire pour valoriser son produit

4) L’intérêt pour un publicitaire d’utiliser une ouvre classique comme la Joconde est qu’elle incarne une femme moderne ce qui donnerait pour leur publicité des atouts et qui donne envie aux consommateurs d’acheter. Les créateurs cherchent à mettre en valeur leurs créations.

5) Les techniques de la Joconde ont un intérêt pour la campagne publicitaire de Chantelle car le publicitaire à réutiliser le tableau pour faire vendre et valoriser son produit par son mannequin qui pose exactement comme Mona Lisa,  les poses sont symétriques. Assise regardant le photographe avec des formes généreuses, le voile positionné pareil. Les couleurs sont ternes sauf la lingerie que propose Chantelle pour bien le mettre en valeur.

6) Par cette forme de communication, la publicité Chantelle a pour but de fixer l’attention du consommateur pout l’inciter à acheter. L’idée mercatique cherche à déterminer les offres de ce bien en fonction des attitudes et de la motivation du consommateur.

7)Tout d’abord nous pouvons dire que la publicité visuelle comme par exemples dans les magazines ou audiovisuelle consiste en une mise en scène qui nécessite notre attention. Elle poursuit un but précis à s’avoir communiqué un message, une information. On ne peut considérer la publicité comme de l’art quelques soient les qualités de l’image publicitaire. L’art est libre le peintre chercher le beau contrairement à la publicité qui n’est qu’une technique.

