Séance 2 : Les procédés
Qu’est-ce qui fait qu’une publicité fonctionne ? 

Cite une publicité qui t’a marqué(e), pourquoi ?
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	Marque
	Slogan
	Procédés utilisés
	Effets recherchés

	Carglass
	Carglass répare, Carglass remplace
	
	

	Volkswagen

Passat


	Grande à l’intérieur, petite à l’extérieur


	
	

	Ford Fiesta
	La petite forte


	
	

	TGV
	Prenez le temps d’aller vite


	
	

	Drakkar noir
	La douce violence d’un parfum d’homme


	
	

	L’Oréal
	Parce que vous le valez bien


	
	

	Margarine Effi
	Un peu d’Effi, beaucoup d’effet.


	
	

	BUT
	Choisissez bien, choisissez

But


	
	

	Sécurité routière


	Un verre ça va, trois verres bonjour les dégâts !


	
	

	Bordas
	La réussite de vos enfants est notre métier


	
	


Les figures de style 
Les figures de style sont des procédés d’écriture qu’un auteur utilise pour rendre son texte plus expressif, pour créer un effet. 

	Etablit une ressemblance entre le comparé et le comparant par l’intermédiaire d’un outil de comparaison : 
La mer scintille comme un miroir d’argent.

	

	Etablit une ressemblance entre deux termes, sans outil de comparaison :
Le miroir d’argent de la mer incite aux voyages. 

	

	Attribue un comportement humain à une chose ou un animal :
Un petit pont de pierres enjambait courageusement le courant.

	

	Représente une idée abstraite par un personnage :
La liberté évoquée sous les traits d’une femme brandissant un drapeau.

	

	Oppose deux termes de sens contraire :
Etre ou ne pas être…

	

	Alliance de mots qui réunit deux mots de sens opposé, en principe inconciliables :
Une obscure clarté

	

	Désigne un objet par un autre objet qui lui est associé :

Une partie pour le tout : la voile est au loin (= le navire)

Le contenant pour le contenu : une classe est en voyage (= les élèves de la classe)

L’objet par sa matière : c’est une terre cuite (= un objet en terre cuite)


	

	Remplace un mot par une expression pour expliquer, décrire…
L’homme du 18 juin = De Gaulle

	

	Atténue une réalité brutale et choquante :
Il nous a quittés (= il est mort).

	

	Atténue une expression pour la renforcer :
Ce n’est pas mal (= c’est bien)

	

	Exagération :
J’ai une montagne de travail.
	


