ETAPELE
INVESTIGATIEI
SOCIOLOGICE



e Orice cercetare sociala are trei faze:
planificarea, executia si raportul.

1. Stabilirea temei cercetarii — tema de
cercetare poate fi aleasa pe baza
interesului de cunoastere al
cercetatorului.




EXEMPLE

* Stilul de viata al adolescentilor

* Modelele adolescentilor
* Rolul cartii in viata elevilor

* Consumul de droguri in randul
adolescentilor



2.Motivatii si scopuri — important este sa se
spuna ce anume cercetarea si-a propus sa
realizeze.

3.Fixarea obiectivelor cercetarii — specifica ce
anume se intentioneaza sa se realizeze:
explorarea, descrierea, explicarea, intelegerea,
predictia, schimbarea, evaluarea etc.




EXEMPLU
Pentru tema: Stilul de viata al adolescentilor

Scopul general al cercetarii este indentificarea stilului de viata al adolescetilor.

Obiectivele cercetarii:

- identificarea lucrurilor care prezinta cea mai mare importanta pentru
adolescent;;

- examinarea timpului petrecut de adolescenti cu diverse activitati ;
- examinarea relatilor dintre adolescenti si parinti;
- identificarea modului in care isi petrec timpul liber adolescentii.



4. Documentarea — studierea literaturii de
specialitate pentru a afla ce s-a intreprins in
respectiva problema de investigat.

5. Elaborarea ipotezelor

Ipoteza este un enunt referitor la relatia dintre
doua sau mai multe fenomene. De genul:
,daca...atunci” sau ,cu cat ... cu atat”.

6.Esantionarea — determinarea populatiei
supuse investigatiei sociologice.




/. Stabilirea metodologiei cercetarii :

* Alegerea metodelor si a tehnicilor de
cercetare.

* Operationalizarea conceptelor.

e Elaborarea instrumentelor necesare recoltarii
informatiilor.

 Stabilirea procedeelor de aplicare a
instrumentelor de lucru.

* Testarea instrumentelor (preancheta).



8. Recoltarea informatiilor — cercetarea de teren
propriu-zisa.

9. Prelucrarea informatiilor.

10. Analiza cantitativa si calitativa a
informatiilor

11. Verificarea ipotezelor — confirmarea sau
infirmarea lor in cercetare.

12. Intocmirea raportului de cercetare




