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=11904 €

Marge = 136,49 —

Coit d'schat hors taxes : 248 € =« 48

11904 = 1745€

=168524 €

| Partie 3 - mrii.m del'analyse

" Le magasin opte pour la rentabilité de I'opération ; le choix se porte donc vers le jus de pomma malgré l'absence

d'animation par le fabricant et une promotion différée. Cette offra est rentable en tarmes de CA et de marge. De
 plus, il n'y aura pas de démarque puisque les bouteilles de dégustation sont offertes par le fournisseur.
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Co(t d'achat hors taxes : 153 € « 108 1:“4

Marge = 204,74 — 165,24 = 39,50 €




