1¢re Bac Pro Commerce Animer

Partie 2 | La participation aux opérations de promotion

La preparation |
d'une action promotionnelle %
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Vous effectuez votre PFMP chez Gamm vert, jardinerie de proximité située a Seclin G I't
(59). Vous avez rencontré, avec votre tuteur, Yannick Dehove, les fabricants de am!e
limonade La Gosse et de jus de pomme Liénart qui vous proposent des offres &

mettre en place lors d'une animation nocturne. M. Dehove vous demande de les comparer et de sélectionner
I'offre la plus rentable en termes de chiffre d'affaires et de marge.

Votre travail

n Comparez |'attractivité des deux offres promotionnelles () en , partie 1.

p Calculez pour chaque opération le chiffre d'affaires et la marge prévisionnels puis sélectionnez |'offre
a retenir en termes d'attractivité et de rentabilité (= ) en , partie 2.

E Choisissez, en la justifiant, I'opération qui vous semble la plus adaptée aux objectifs du magasin (- )
en , partie 3.
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Prix promotionnels :
- limonade La Gosse : 300 € en 75 (PA HT : 248 €)
- jus de pomme Liznart : 200 € en 75 cl (PA HT : 153 €)

Oparation promotionnelfe :

- pour fa limonade La Gosse :

— Un porte-cles avec itlustration de fa bouteille de limonade offert pour Lachat de 2 bouteilles
— Presence d'un representant lors de fa nocturre. (bouteilles & demanguer & nos frais)

= pour fe jus de pomme Liznart :

—* Un bon de reduction de 050 € & valoir sur le prochain achat

—* Des bouteilles de jus de pomme gratuites pour realiser b dagustation
Vertes realisees en dehors d'une opeation promotionnelle :
- limovade La Gosse : 32 unites par semaine
= jus de pomme Liznart : 72 unites par semaine

Pour la soiree, envisager des ventes equivalentes a celles d'une semaine + 50 %
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La sélection de |'offre promotionnelle
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- Attractivite de Foffre promotionnelic
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Partie 3 ~ Bilan de l'analyse

En termes
d'attractivité :
Q Limonade
QJus

de pomme

Entermes
de rentabilité :
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