
EXERCICE
Voici l’extrait d’un sujet du bep 2016 concernant le sujet d’étude : mondialisation et diversité culturelle.
La situation s’appelle : géographie des goûts alimentaires.
Ce que vous avez vu sur la pizza peut être traité avec un autre exemple : ici, une boisson russe qu’on appelle le Kvas.
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Deuxiéme situation : Géographie des golts alimentaires.

Question 4 (4 points)
4a. Qu’est-ce que le kvas ?
4b. Pourquoi la multinationale Coca-Cola s’intéresse-t-elle au kvas ? Quelle est sa stratégie ?

4c. Expliquez, dans le cadre de la mondialisation des golts alimentaires, la phrase « Boire du
kvas, c’est faire acte de patriotisme ! ».

Document :

Le kvas, breuvage traditionnel des campagnes russes a base de céréales fermentées, est devenu un
marché prometteur en Russie, ou ses ventes s’envolent, portées par une volonté de « consommer
russe », au point d’'intéresser le géant américain Coca-Cola.

« Boire du kvas, c’est faire acte de patriotisme ! », explique un responsable lors d'une visite de l'usine
moscovite du plus grand producteur russe de kvas, Otchakovo, en montrant le processus de fermentation
de cette boisson tres lIégérement alcoolisée, a base de seigle. « Le segment kvas est celui des boissons
non-alcoolisées qui se développe le plus vite en Russie », confirme ce responsable, certain d'un
« renouveau de cette industrie florissante a I'époque soviétique » gridce a son image de boisson
« traditionnelle ». [...]

Otchakovo, géant russe de la biére et du kvas, mise aussi désormais sur I'exportation de cette boisson
nationale, également populaire en Europe centrale. Ses publicités vantent le kvas, qui avait le quasi-
monopole des boissons gazeuses a I'époque de 'URSS, comme « une tradition qui nous unit ».

Les bouteilles de kvas font désormais concurrence avec les cannettes de Coca-Cola et Pepsi dans les
kiosques d’alimentation sur les trottoirs de Moscou. Version moderne de ces kiosques de I'époque
soviétique qui ne vendaient que du kvas, au verre ou au bidon. Coca-Cola, symbole de I'occidentalisation
de la société russe aprés la chute de 'URSS en 1991, a lui aussi senti le vent tourner et projette de lancer
deés I'année prochaine sa propre marque de kvas en Russie.

« La recette est déja préte », explique le porte-parole de Coca-Cola en Russie. Elle a été testée a la vente
cet été a Samara (sud), dans la région de la Volga, et la marque « Chope et tonneau » déposée.

Source : site Russie.net, « le web franco-russe depuis 1997 » - consulté le 15 novembre 2015





