Tle Bac Pro Commerce Animer
Corrigé Exercice Promos pendant la crise Animer
(Travail réalisé sur QuiZiniere.com)

https://www.rayon-boissons.com/distribution/coronavirus-la-promo-se-fait-discrete?sso=1587206356

Aprés avoir ouvert le lien ci-dessus et lu l'article "Coronavirus : la promo se fait discréte”, répondez aux
questions qui suivent.

1

Analysez 'article en complétant les informations ci-aprés.

-Source :| www.ravon-boissons.com

-Titre :| Coronavirus | la promo
se fait discrete
-Auteur:| Ugo BRUSETTI

-Nom du magazine: . Rayon Boissons
-Date:le 03 avril 2020

-Rayon concerné :rayon  Liquides
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Indiquez comment ont évolué les ventes dans le rayon concerné depuis le début du confinement.
— Une augmentation des ventes
— Une stagnation des ventes
w7Une diminution des ventes
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Pour chaque catégorie de liquides énoncée dans larticle, précisez le taux d'évolution qui correspond.

-Eaux: -119;
-Bieres et BRSA: | _50,

- Spiritueux et Champagnes:| -209,
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Expliquez pourquoi l'activité promotionnelle n'a pas cessé, alors que 31% des personnes interrogées disent y
étre moins réceptives qu'avant.

) Les grandes surfaces veulent augmenter leurs ventes.

wLes promotions étaient déja programmeées.

) Les clients sont attirés par les promotions.

wia grande majorité des clients reste encore sensible aux promotions.
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Déterminez les enseignes qui appliquent les stratégies suivantes.

- Mise en avant des produits frais et frangais . Mise en place des promotions en magasin pour les boissons
alcoolisées ; mais pas sur les catalogues : | Ayychan

- Ajournement de |a diffusion et de la distribution de tous les catalogues promotionnels :
Aldi
- Mise en place d'actions de cagnotage supplémentaires sur la carte certains jours . Arrét des catalogues :

Systeme U

- Maintien des dates prévues pour la Foire Aux Vins . Intermarché

- Mise en avant des produits frais et frangais en intégrant les mesures d'hygiéne appliquées par les équipes .
Conservation du catalogue sur les liquides . Cora

- Conservation du catalogue classique . Géant Casino, Carrefour, Leclerc, Lidl
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Donnez votre avis sur |'utilité des promotions durant cette période de crise.

) Les promotions ne sont pas utiles en cette période car aucun client n'y porte d'intérét.
r/les promotions sont utiles parce quelles peuvent faciliter les achats des petits revenus.

~ Les promotions ne sont pas utiles car les clients doivent de toute fagon faire leurs courses et sont

" préoccupés par d'autres choses plus importantes.

~ Les promotions sont utiles parce qu'elles peuvent provoquer des achats d'impulsion et impacter le
¥ chiffre d'affaires.
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