Correction

· 4a) Le Kvas est une boisson non-alcoolisée  traditionnelle des campagnes russes basées sur la fermentation de céréales. Elle appartient à la cuture russe. C’est un élément de son identité.

· 4b) Le groupe Coca-Cola s’y intéresse car le Kvas est une boisson concurrente qui prend de petites parts de marché.


· Cela permettrait au groupe Coca-Cola de diversifier ses ventes et de paraître plus « russe » aux yeux des consommateurs russes justement. Cela masquerait un peu son côté « américain » (marque mondiale) peu à la mode en Russie en inventant le nom d’une marque « Chope et tonneau » qui appartiendrait quand-même au groupe Coca-Cola (dissimulation)

· 4c) Boire du Kvas au départ c’était favoriser la culture russe par opposition à une marque mondiale (et Américaine) comme  Coca-Cola.  

Mais la puissance de la culture mondiale et surtout américaine est telle qu’elle compte exploiter le succès de cette boisson traditionnelle en réalisant une boisson ressemblante au Kvas et sous le nom d’une nouvelle marque appartenant en fait au groupe Coca-Cola.
