Tle Bac pro Commerce Animer

CORRIGE TD de Synthése - Evaluation d’une action promotionnelle
INTERSPORT

Nous sommes le 20 aolit. Vous travaillez dans un magasin

INTERSPORT situé pres de chez vous. C'est bientdt la rentrée INTER
des classes et votre responsable décide de mettre en ceuvre une vm
importante action promotionnelle jusqu’au 3 septembre sur des

baskets Airness et un sac a dos Kappa.

[l vous demande de réfléchir a I'ensemble de la mise en place de cette offre.

Travail a faire :

1) Choisissez la technique de promotion des ventes la plus appropriée et justifiez-
vous (en vous aidant si nécessaire du doc. ci-dessous).

Doc. Techniques promotionnelles

Primes directes Menus objets obtenus par 'acheteur d’'un produit a I'occasion d’'un acte d’achat.
Différents mécanismes permettant d’obtenir des objets dur demande et de fagon
différée par rapport a l'achat ou a l'offre.

Produit en plus Quantité de produit supplémentaire obtenue a I'occasion de I'achat d'un article.
Réductions de prix | Baisses immédiates et sans condition du prix consommateur de 'article.
Ventes groupées dans un conditionnement commun de deux ou plusieurs articles,
identiques ou différents.
Offre de vente conjointe de deux ou plusieurs articles, souvent complémentaires, a
un prix exceptionnel.
Titres donnant droit a une réduction en caisse sur des achats faits dans le magasin
émetteur.
Jeux et concours Compétitions a caractére ludique fondées sur 'espérance de gains importants.

Primes différées

Lots

Ventes liées

Bon d’achat

Technique sélectionnée : La vente liée

Justification :

Elle permet d’associer des produits différents (et complémentaires dans le cadre de
la rentrée scolaire).

L’offre sur plusieurs produits attire de nombreux consommateurs ; ce qui favorise

I'augmentation des ventes et donc du chiffre d’affaires.

2) Calculez le prix promotionnel du sac a dos Kappa pour gargon, sachant que son
prix de base est 19,95 € et que la promotion s’éleve a 50%.

Prix promotionnel : 19,95x 0,5 = 9,98 €.



Tle Bac pro Commerce Animer

3) Choisissez le ou les mobiliers pour exposer vos baskets et/ou vos sacs a dos en
expliquant votre choix.

Choix: X oul non

Justification :
Le mobilier est classique et permet de positionner plusieurs
1 i boites a chaussures et des modéles d’exposition (voire
méme des sac a dos).

- Choix: [ oui X non
Justification :
Le mobilier est utilisé pour les produits en réserve. Il est
large et pas assez soigné pour étre présenté en magasin.

Choix : X oul non

Justification :
Le mobilier est spécialement congu pour exposer des
chaussures.

4) Réalisez une affiche pour mettre en avant I'offre promotionnelle sur les sacs a dos
Kappa en vous aidant des informations suivantes :

-moins 50% sur le sac a dos Kappa -offre valable jusqu’au 3 septembre

Pensez a un slogan accrocheur...

v INTER
SPORT
L’affaire est dans le sac !!!
Jusqu’au 3
9,98 € septembre
au lieu de
19,95 €
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Votre responsable souhaite a présent que vous analysiez les résultats de ces deux offres.

5) Complétez le tableau qui suit en calculant la marge totale obtenue sur chaque
période.

Résultats des offres de baskets Airness et sac a dos Kappa

Période Semaine avant Premiére semaine Deuxiéme semaine
ol la promotion de promotion de promotion
Baskets Airness
Quantité vendue 20 21 23
Prix de vente moyen 3195 € 1595 € 1595 €
Marge'moyenne par 20€ s€ s€
produit
Margetotale | ... 100€ "~ - .. B1E€ 92€
Marge tot.a{e = Sac a dos Kappa
Quantité
vendue Quantité vendue 10 60 80
X Prix de vente moyen 1995 € 9,95 € 995€
Marge 7
moyenne par przrgj{“"ye“”e Rl 12¢€ 2€ 2€
produit
= Margetotale | ... 120€+ . J20€ 520 v 160€......
6) Analysez les résultats de cette action.
Analyse :

A court terme, I'offrre sur les baskets Airness fait perdre de I'argent a I'entreprise
parce que la marge baisse de maniére importante.

Au contraire, les ventes de sac a dos Kappa ont fortement augmenté ce qui a

permis de faire croitre le bénéfice.

Toutefois, sur le long terme, 'offre sur les basket peut-étre bénéfique car elle peut
faire connaitre I'entreprise, attirer une nouvelle clientéle et améliorer son image.




