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HISTOIRE DES ARTS 

Photographie « Guerrillero Heroico » (1960) d’Alberto Korda  

 

Origine de la photo 
 

Cette photographie a été 
prise le 6 mars 1960 à La 
Havane. Le Che est apparu 
quelques instants durant un 
discours de Fidel Castro pour 
l'enterrement des victimes de 
la Coubre (attentat attribué à 
la C.I.A qui a fait exploser un 
cargo français chargé d'armes 
que Cuba avait acheté à la 
Belgique, faisant 80 morts et 
200 blessés).  

 

Ce cliché d’Alberto Korda est publié dans les pages du 
journal Revolucion dans le cadre d’un reportage sur 
une conférence de Che Guevara, en 1961. Ce cliché, 
intitulé “Guerrillero Heroico”, ne connaitra pas de 
succès dans l’immédiat. 

Le succès d’un mythe 
 

Quelques années plus tard, en 1967, Guevara est abattu par 
l’armée bolivienne. Le cliché fait alors le tour du monde et 
symbolise la mort sacrée d’un révolutionnaire inspiré. 
Feltrinelli, éditeur italien auquel Korda avait offert un tirage 
de la fameuse photographie, en profite pour faire tirer et 
vendre un million de posters. 
 
 
Une nouvelle impulsion est donnée 
à l’image lorsque Jim Fitzpatrick, 
un peintre irlandais, reprend la 
photographie pour la styliser en 
1968, alors que la figure de 
Guevara est reprise par les 
étudiants français en révolte.  
 

Caractéristiques de l’image 
 

La photographie de Korda concentre toutes les vertus 
qu’on attribue au Che : honnêteté, bravoure, 
désintéressement, défi, loyauté, fierté, sans oublier une 
dose de virilité militaire.  
Le visage de Che Guevara exprime autant la fermeté 
(face aux Etats-Unis) que la confiance (en l’avenir de la 
révolution), la négligence (barbe, cheveux longs au 
vent) que le sérieux de l’engagement (l’étoile de 
commandant sur son béret)”.  

Droits d’auteur 
 

Korda comme Fitzpatrick n’ont pratiquement jamais gagné 
d’argent pour leurs œuvres, qu’ils n’ont pas protégées par 
un copyright. Korda n’a affirmé son droit de propriété sur la 
photographie que dans les années 1990 quand la société 
Smirnoff a repris l’image de Guevara pour vendre de la 
vodka. Cette discrétion des auteurs a permis un 
déchainement total d’exploitations en tout genre. 

Sérigraphie - Andy Warhol – 1968 
 

Neuf portraits du Che Guevara 
dans une palette multicolore.  
 
Andy Warhol (représentant du 
Pop Art) réalise des 
photographies sérigraphiées, 
reportées sur toile et reproduites 
à l'infini. 
 

Son objectif : symboliser la standardisation et le culte 
de la consommation de la nouvelle société américaine 
des années 1960.  

Affiche publicitaire - Greenpeace 
 

Greenpeace qui est une ONG (organisation non 
gouvernementale) non violente, indépendante et 
internationale de protection de l'environnement.  
 

Caractéristiques de l’affiche : 

 > L’enfant : pour représenter 
l'avenir de la planète.  
> La ressemblance au Che : pour 
montrer l'esprit d'engagement, de 
lutte, et de volonté. 
> Le slogan écrit espagnol : 
Cualquiera que se haga socio ya 
esta luchando. Unete a la lucha 
(Quelqu'un qui se fait adhérent, 
combat déjà, unis-toi à la lutte). 
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